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Sie fallen auf: die Plokate, mit denen Olivio Kempke und Jan Drescher fiir Unterschriften pro Umgestaltung der Untertrove werben,  Foto: Lut: RosBler

Ja,ich will!“: Linden-Biindnis
bekommt Gegenwind

Neue Kampagne des Liibeck-Managements macht sich fiir den Umbau der Untertrave
stark — Linden sollen ersetzt werden — Geschiftsleute und Politiker als Fiirsprecher

Von Sabine Risch

Innenstadt. Sie sind knallig bunt,
die Slogans eingdngigq: Auf bunten
Postkarten und im Internet sam-
melt das Libeck-Management
Stimmen, und zwar fir die Umge-
staltung der Untertrave und damit
gegen den Erhalt der Linden. Wo-
beidie Akteure um Geschaftsfiihre-
rin Olivia Kempke kein Biirgerbe-
gehren wie das Akbonsbindnis
o Lithecks Lindenleben lassen” an-
strebt. Vielmehr gehe es darum, die
Umgestaltung der Untertrave posi-
tiv zu begleiten,

In der Museumsnacht Ende Au-
gust seiihr der Kragen geplatzt, er-
zdhlt Olivia Kempke (59). ,Dass das
Linden- Akticnsbiindnis Unter-
schriffen gesammelt hat - okay.
Aber die aufdrngliche Art der An-
sprache ginggar nicht. " Sie sei hin-
terher von vielen Geschdftslenten
angesprochen worden, , die verun-
sichert waren". Etliche hitten
schlieflich einfach beim Aktions-
biindnis unterschrieben, , um end-
lichihre Rube zuhaben” . Viele Ge-
werbetreibende hatten angerufen
und wissen wollen, wo sie als Befir-

worter des Untertrave-Umbaus
sich denn einmal dffentlich dufiem
kinnten. Da entstand die Idee zu
der Kampagne,

Im kleinen Kreis habe man sich
zusammendgesetzt, Gedanken ge-
macht und ,Ja, ich will! .. .an die
neus’ Untertrave” binnen kirzes-
ter Zeit entworfen. Finanziert wind
die Aktion durch das Libeck-Ma-
nagement, dessen Unterstiitzer
,und ethiche Privatleute” | wie Hini-
cke-Chef Jan Drescher [(46) sagt.
Seit ein paar Tagen ist die Kampa-
gne nun online (www.andieunter-
trave.de), m vielen Geschaften der
Innenstadtgibt es die 7500 gedruck-
ten Postkarten mit den Botschaften
Deine Liebe klebt", ,Ja, ich will!"
und ,MNachwuchsférderung”, die
ausgefillt entweder ans |, Finder's
Haus", An der Untertrave 96, ge-
schicktoderin vielen Geschiftenin
eine Boxgeworfen werden kénnen.

Doch zuvor kann sich jeder auf
der Homepage noch ausfihrich
iber die Planung sowie allerdei
Grinde fiirdie Umngestallung infor-
mieren. Unter sieben Uberschriften
hietet die Kampagne Bilder derum-
gestalteten Untertrave, akiuelle Lin-

den-Bilder, Erldauterungen und 28
sogenannte Testimonials (Bekennt-
nisse) zur Untertraven-Ummgestal-
tung. Darunter Geschdfisleute, Poli-
tiker mehrerer Frakbionen wie Anet-
te Rottger (CDU), Jan Lindenau
(SPD ) und Bruno Bihm (Freie Wih -
ler Lubeck) und Kulturschaffende
wie Kreative,

Imke Jaumann, Inhaberin der
Werbeagentur +punkt”, will die
neue Untertrave, ,weilich als Lube-

L el
88 |ch mochte meine
wunderschone Stadt auch an
der Untertrave als Treffpunkt
geniefen.”
Imke Jaumann (49), Werbeagentur +punkt

ckerin meine wunderschone Stadt
auch am Wasser, an den Schiffen,
an der Kaikante, zum Chillen, Fla-
nieren und Entspannen, als Treff-
punkt firr Familie, Freunde und
Kunden geniefien méchte”. Bemd
Jorkisch, Vomtandsvorsitzender
des Vereins HanseBelt, ist dabei,
Jweilmit dieser Mafnahme dasEn-
treezur Altstadt der Hansestadt Lii-
beck als Oberzentrum der Hanse-
BeltRegion siqnifikantaufgewertet
wird". Dr. Felicia Stemfeld, Direkto-
rindes Hansemuseums, spricht sich
fiir die Umgestaltung aus, , weil sie
das prominente Verbindungsstick
zwischen Holstentorund dem Euro-
pdischen Hansemuseum darstellt
und als Promenade zum Flanieren
einladen wird". Und Touns-
mus-Chef Christian Martin Lukas
unterstiitzt die Kampagne, ,weil
die Umgestaltung dazu fihrt, dass
die Aufenthaltsqualitdt an der Un-
tertrave verbessert wird". Awuch
wenn die Kampagne sich nicht offi-
ziell gegen das Aktionsbindnis
rchtet - Drescher bringt es aufden
Punkt ,Es gibt nur zwei Opticnen:
Erhalt der Linden oder Umgestal-
tng der Untertrave "
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